
# KierunekMałopolska!
Promocja regionalnej oferty w Kraków Airport



Skąd pomysł na program? 

1. Małopolska mimo swojej generalnej atrakcyjności turystycznej i gospodarczej, nadal wymaga silnej promocji 

w ujęciu lokalnym 

• Region generuje 8,2% krajowego PKB i skupia 499 tys. firm, co plasuje go na 4. miejscu w Polsce  jako 

silne centrum gospodarcze.

2. Lotnisko to naturalna brama do promocji regionu.

3. Wiele lokalnych miejsc, marek i produktów nadal jest 

niewystarczająco rozpoznawalnych  poza regionem.

4. Brakowało systemowego sposobu promocji Małopolski 

i jej produktów lokalnych na terenie lotniska.

5. Zwiększenie zaangażowania pasażerów w poznawanie 

regionu. 

6. Realizację strategii ESG Kraków Airport.

#KierunekMałopolska



Cel główny:

Zintegrowana promocja Krakowa i Małopolski w przestrzeni Międzynarodowego Portu Lotniczego im. Jana 

Pawła II Kraków -Balice sp. z o.o.

Cel szczegółowe:

1. Zwiększenie  rozpoznawalności  lokalnych  produktów i marek z Małopolski  wśród pasażerów poprzez 

działania  wystawiennicze  i promocyjne  w terminalu  lotniska .

2. Budowanie pozytywnego  wizerunku  Małopolski  jako regionu  innowacyjnego  i otwartego, promującego  

nie tylko turystykę,  ale również potencjał  gospodarczy.

3. Zwiększenie  zaangażowania  pasażerów w poznawanie  regionu . 

4. Działania  te są także integralnym  elementem  strategii  ESG Spółki,  wspierając jej zaangażowanie  

w zrównoważony  rozwój, odpowiedzialność  społeczną  oraz promocję lokalnej  gospodarki .

#KierunekMałopolska



Do kogo jest skierowany program 

Beneficjenci:
• 22 powiaty Małopolski (19 ziemskich, 3 grodzkie: 

Kraków, Nowy Sącz, Tarnów)

Proponowana współpraca z:

Partnerami zewnętrznymi:
• NGO
• KGW
• instytucje kultury
• lokalni producenci

Partnerami strategicznymi:
• UMWM
• Małopolska Organizacja Turystyczna
• Kraków Tourism Alliance

#KierunekMałopolska



#KierunekMałopolska

Działania w ramach programu 

1. Strefa wystawiennicza z rotacyjną prezentacją 
produktów lokalnych w strefie ogólnodostępnej 

2. „Półka regionalna” – wyselekcjonowana przestrzeń 
wystawowa w strefie przylotowej

3. Kampania digital  – promocja produktów lokalnych 
oraz atrakcyjnych miejsc turystycznych na nośnikach 
reklamowych i w mediach społecznościowych 
Kraków Airport

4. Uruchomienie dedykowanej platformy (podstrony) 
pod nazwą #KierunekMałopolska.

5. Nagrody dla pasażerów – pakiety promocyjne 
z produktami lokalnymi (powiązanie z programem 
Kraków Airport Loyalty)



Strefa wystawiennicza z rotacyjną prezentacją produktów 
w strefie ogólnodostępnej

• Strefa będzie prezentować potencjał samorządów z Małopolski: 
lokalnych produktów, oferty turystycznej i dziedzictwa regionu.

• Strefa będzie miała charakter rotacyjny – zmieniający się 
cyklicznie zgodnie z harmonogramem.

Wejście od strony wschodniej



• Strefa będzie  prezentować potencjał  samorządów  
z Małopolski : lokalnych  produktów, oferty turystycznej  
i dziedzictwa regionu .

• Strefa będzie  miała  charakter rotacyjny  – zmieniający  się 
cyklicznie  zgodnie  z harmonogramem ustalonym  z powiatami.

Antresola w części zachodniej 

Strefa wystawiennicza z rotacyjną prezentacją produktów 
w strefie ogólnodostępnej



„Półka regionalna” – wyselekcjonowana przestrzeń wystawowa 
w strefie przylotowej 

• „Półka regionalna” – specjalnie wydzielona przestrzeń 
wystawowa, prezentująca wyselekcjonowane produkty 
z Małopolski

Strefa przylotów



Kampania digital

Kampania digital  obejmująca promocję lokalnych produktów oraz 
atrakcyjnych miejsc turystycznych

• wykorzystanie nośników lotniskowych (ekrany, totemy)*

• działania w social  media Kraków Airport 

• magazyn i blog Airgate

• hologramy  

Celem kampanii jest zwiększenie świadomości pasażerów na temat 
lokalnej oferty oraz zachęcenie do skorzystania z niej.



Dedykowana platforma internetowa #KierunekMałopolska

• Mini-serwis osadzony w strukturze 
oficjalnego serwisu internetowego 
krakowairport.pl 

• Umożliwi szerszą dystrybucję regionalnych 
produktów oraz ich promocję wśród 
mieszkańców i turystów.

• Platforma będzie prezentować ofertę 
lokalnych producentów, rzemieślników 
i twórców, podkreślając unikalność 
małopolskich wyrobów .



Nagrody dla pasażerów – pakiety promocyjne z produktami 
lokalnymi

• Powiaty biorące udział w programie będą mogły przygotować 
zestaw upominków z lokalnymi produktami i materiałami 
promocyjnymi, które będą stanowić uzupełnienie nagród w 
programie Kraków Airport Loyalty. 

• Zestawy promocyjne to forma prestiżowej 
promocji powiatu, trafiającej bezpośrednio 
do aktywnych użytkowników lotniska.



#KierunekMałopolska – Harmonogram 

Raportowanie 
i konferencja podsumowująca 

I kw. 2027 r.

Nabór wniosków
15 kwietnia – 15 maja 2026r. 

Ocena wniosków 
i podpisanie umów 

16 maja – 30 czerwca 2026 r.

Realizacja działań 
promocyjnych

lipiec – grudzień 2026 r.



#KierunekMałopolska – jak aplikować? 

CZĘŚĆ I - INFORMACJE O ORGANIZACJI SKŁADAJĄCEJ WNIOSEK

CZĘŚĆ II - OPIS DZIAŁAŃ PROMOCYJNYCH
Należy wybrać, co najmniej 3 z poniższych działań promocyjnych:
1. Strefa wystawiennicza z rotacyjną prezentacją produktów 

lokalnych w strefie ogólnodostępnej.
2. „Półka regionalna” 
3. Kampania digital  
4. Dedykowana platforma platformy pod nazwą 

# KierunekMałopolska .
5. Nagrody dla pasażerów – pakiety promocyjne z produktami 

lokalnymi powiązanie z programem Kraków Airport Loyalty.

CZĘŚĆ III – ZAŁĄCZNIKI DO WNIOSKU

 

Wniosek należy pobrać ze strony internetowej 
www.krakowairport.pl z zakładki Program Kierunek Małopolska.

http://www.krakowairport.pl/
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